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Le paysage musical
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glance

socially involved

skillfully

performer

catchy

figurehead

ethereal

inspired

We’re talking about

glimpse

to attest

5

10

15

20

25

30

35

40

45

50

55

60

65

70

75

80

85

90

Sa poésie et ses 
mélodies sont 
travaillées avec  
soin jusque dans  
les détails.

Point out that 
Daniel Bélanger 
also contributed 
to promoting 
singer Ariane 
Moffatt to pop 
celebrity status. 
Moffatt is also 
known for her 
role as judge 
on La Voix, 
the popular 
television song 
competition.

Ask students to research other Quebecois artists who are 
not mentioned in the reading, and have them say what 
they sing about.
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1  Compréhension Répondez aux questions par des phrases complètes. 
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2  Réflexion À deux, répondez aux questions par des phrases complètes. 
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3  Médias et culture À deux, choisissez une 
manifestation artistique et créez une campagne de 
publicité pour cet événement culturel. Quels 
médias utilisez-vous? Comment? Pourquoi?

4  Une bourse Imaginez que vous travailliez pour le 
Conseil des arts et des lettres du Québec. Faites des 
recherches pour trouver un groupe ou un(e) artiste 
québécois(e) que vous aimeriez subventionner. Par 
petits groupes, préparez un dossier de candidature 
(application file) pour ce groupe ou cet(te) artiste. 
Votre dossier doit mentionner les points suivants:

�� �le nom du groupe ou de l’artiste  
et une courte biographie 

�� �des informations sur son style musical  
et les thèmes qu’il/elle aborde dans  
ses chansons 

�� �des arguments en faveur de l’attribution d’une bourse à ce groupe ou à cet(te) artiste

Elles abordent des thèmes d’ordre politique, économique et social.

Ils chantent en français et emploient des jeux de mots.
C’est un groupe militant dont l’objectif est la  

défense des intérêts et de l’indépendance du Québec.
Il s’inspire de thèmes personnels et universels, comme la  

mélancolie, le plaisir des sens et l’amour.

Il a pu débuter sa carrière grâce à une bourse du Conseil des arts et des lettres du Québec.

La notion de clan, de famille, est centrale.

Il aborde les questions existentielles telles que l’absurde, la solitude et les contradictions de la vie.

Il y a mélangé les arts littéraires.
C’est un «roman-chanson» sur un jeune homme mélancolique qui voyage  

en solitaire sur les routes d’Europe.

Il est très varié et les artistes ne manquent pas d’inspiration.

Analyse 
1   Have students write  

out their answers. Ask 
volunteers to write them  
on the board for the class  
to check.

2   Ask students to write a 
paragraph for one of their 
answers as a homework 
assignment. 

2   Have students research 
le Réseau de Résistance 
du Québécois and report  
on their findings orally.

3   If students are having 
difficulty getting started, 
provide newspapers or 
magazines that list 
upcoming cultural events.

3   Have students share their 
ideas for the promotional 
campaign with the class.

4   Have students create  
a multimedia presentation 
about the band or artist  
they selected.

4   For variety, have 
students feature young 
artists from other 
francophone countries. Pierre Lapointe

Practice more at vhlcentral.com.
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À propos de l’auteur

F   rédéric Beigbeder� �����������������������������
�����������
	�������
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Vocabulaire de la lecture Vocabulaire utile

bosser to work
du café soluble instant coffee
déchirer to tear
s’engueuler to have an argument
faire marrer to make (someone) laugh
la frime showing off
des fringues (f.) démodées out-of-style 

clothes
haïr to hate
un incendie fire
une pieuvre octopus
pondre to lay (an egg), produce
un prospectus leaflet

le/la consommateur/
consommatrice consumer

l’efficacité (f.) efficiency
envahir to invade
une marque brand
le matraquage hype
un(e) publicitaire advertising 

executive
la société de consommation  

consumer society
la vie quotidienne everyday life

1  Définitions Trouvez le mot ou l’expression qui correspond à chaque définition.
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2  À compléter Complétez ces phrases en utilisant les mots de vocabulaire présentés sur 
cette page. Faites les conjugaisons ou ajoutez les articles nécessaires.
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3  Médias et publicité Travaillez par petits groupes pour répondre aux questions suivantes.
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Note 
CULTURELLE

Neuilly-sur-Seine est une 
commune d’Ile-de-France 
qui est limitrophe du 
nord-ouest de la ville de 
Paris. Elle compte environ 
60.000 résidents. C’est 
une des villes de France 
où la richesse moyenne 
par habitant est parmi les 
plus élevées. On y trouve 
de nombreux quartiers 
résidentiels chics ainsi 
qu’un quartier d’affaires où 
certains grands groupes ont 
leurs sièges sociaux.

haïr

bosser

une marque

s’engueuler

la société de consommation

font marrer

incendie

la frime

envahissent

INSTRUCTIONAL 
RESOURCES  
Supersite: Littérature 
recording; Scripts; SAM AK 
SAM/WebSAM: LM

KEY STANDARDS  
1.2, 2.2, 3.1, 5.2

Have students brainstorm 
what Frédéric Beigbeder’s job 
as an advertising copywriter 
entailed. Then ask them to 
speculate on why Beigbeder 
was fired from this job. Ask: 
Pensez-vous qu’il était juste 
de licencier Beigbeder? 
Pourquoi?

1   Before beginning the 
activity, point out that a few of 
the words and expressions in 
the Vocabulaire are colloquial 
terms that should only be 
used in very informal settings.

Préparation Vocabulary Tools

Practice more at  
vhlcentral.com.
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1  Compréhension Répondez aux questions par des phrases complètes. 
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2  Réflexion À deux, répondez aux questions par des phrases complètes. 
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������
�����������

3  Médias et culture À deux, choisissez une 
manifestation artistique et créez une campagne de 
publicité pour cet événement culturel. Quels 
médias utilisez-vous? Comment? Pourquoi?

4  Une bourse Imaginez que vous travailliez pour le 
Conseil des arts et des lettres du Québec. Faites des 
recherches pour trouver un groupe ou un(e) artiste 
québécois(e) que vous aimeriez subventionner. Par 
petits groupes, préparez un dossier de candidature 
(application file) pour ce groupe ou cet(te) artiste. 
Votre dossier doit mentionner les points suivants:

�� �le nom du groupe ou de l’artiste  
et une courte biographie 

�� �des informations sur son style musical  
et les thèmes qu’il/elle aborde dans  
ses chansons 

�� �des arguments en faveur de l’attribution d’une bourse à ce groupe ou à cet(te) artiste

Elles abordent des thèmes d’ordre politique, économique et social.

Ils chantent en français et emploient des jeux de mots.
C’est un groupe militant dont l’objectif est la  

défense des intérêts et de l’indépendance du Québec.
Il s’inspire de thèmes personnels et universels, comme la  

mélancolie, le plaisir des sens et l’amour.

Il a pu débuter sa carrière grâce à une bourse du Conseil des arts et des lettres du Québec.

La notion de clan, de famille, est centrale.

Il aborde les questions existentielles telles que l’absurde, la solitude et les contradictions de la vie.

Il y a mélangé les arts littéraires.
C’est un «roman-chanson» sur un jeune homme mélancolique qui voyage  

en solitaire sur les routes d’Europe.

Il est très varié et les artistes ne manquent pas d’inspiration.

Analyse 
1   Have students write  

out their answers. Ask 
volunteers to write them  
on the board for the class  
to check.

2   Ask students to write a 
paragraph for one of their 
answers as a homework 
assignment. 

2   Have students research 
le Réseau de Résistance 
du Québécois and report  
on their findings orally.

3   If students are having 
difficulty getting started, 
provide newspapers or 
magazines that list 
upcoming cultural events.

3   Have students share their 
ideas for the promotional 
campaign with the class.

4   Have students create  
a multimedia presentation 
about the band or artist  
they selected.

4   For variety, have 
students feature young 
artists from other 
francophone countries. Pierre Lapointe

Practice more at vhlcentral.com.
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À propos de l’auteur

F   rédéric Beigbeder� �����������������������������
�����������
	�������
   	�������������������������������������������������	��������������� ���
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Vocabulaire de la lecture Vocabulaire utile

bosser to work
du café soluble instant coffee
déchirer to tear
s’engueuler to have an argument
faire marrer to make (someone) laugh
la frime showing off
des fringues (f.) démodées out-of-style 

clothes
haïr to hate
un incendie fire
une pieuvre octopus
pondre to lay (an egg), produce
un prospectus leaflet

le/la consommateur/
consommatrice consumer

l’efficacité (f.) efficiency
envahir to invade
une marque brand
le matraquage hype
un(e) publicitaire advertising 

executive
la société de consommation  

consumer society
la vie quotidienne everyday life

1  Définitions Trouvez le mot ou l’expression qui correspond à chaque définition.
��� ��������������������	��������������
 ����������������
��� ������������� ���������	��	���
	������������������������
��� ����������� ����� ��	�� �����������	����������������� ������
��� �������������������������������������������	�������	��� ���������������	��	���������������
��� ���������������� ����� ����������� ������������� �������� �� ��	������	������������	���

2  À compléter Complétez ces phrases en utilisant les mots de vocabulaire présentés sur 
cette page. Faites les conjugaisons ou ajoutez les articles nécessaires.
��� ��	�������������������� ������������������������ ���	���	��������������� �
��� �›����	���������	��� ��	���� ������������������� �������� ���������
��� ��������������	������������
������������	��������
 ���� ������� ��� �
��� �›����	��� �������������	������������� �� ��������

3  Médias et publicité Travaillez par petits groupes pour répondre aux questions suivantes.
��� �������� ����	���������������������� ���	������ ���� ��������������������������

���������������� ��� ����	�������������������� ���� ��
��� ����������	�� ������ ������	��������	������	����������������������	�����������

� ��
����������� ����� �� ��	�� ���
�� ����� ������
��� ��� ������ ����������������������	�	��������	����	������������ ����	�����������

� ��������	������� ����������� ����������������	������ ���������

Note 
CULTURELLE

Neuilly-sur-Seine est une 
commune d’Ile-de-France 
qui est limitrophe du 
nord-ouest de la ville de 
Paris. Elle compte environ 
60.000 résidents. C’est 
une des villes de France 
où la richesse moyenne 
par habitant est parmi les 
plus élevées. On y trouve 
de nombreux quartiers 
résidentiels chics ainsi 
qu’un quartier d’affaires où 
certains grands groupes ont 
leurs sièges sociaux.

haïr

bosser

une marque

s’engueuler

la société de consommation

font marrer

incendie

la frime

envahissent

INSTRUCTIONAL 
RESOURCES  
Supersite: Littérature 
recording; Scripts; SAM AK 
SAM/WebSAM: LM

KEY STANDARDS  
1.2, 2.2, 3.1, 5.2

Have students brainstorm 
what Frédéric Beigbeder’s job 
as an advertising copywriter 
entailed. Then ask them to 
speculate on why Beigbeder 
was fired from this job. Ask: 
Pensez-vous qu’il était juste 
de licencier Beigbeder? 
Pourquoi?

1   Before beginning the 
activity, point out that a few of 
the words and expressions in 
the Vocabulaire are colloquial 
terms that should only be 
used in very informal settings.

Préparation Vocabulary Tools

Practice more at  
vhlcentral.com.
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on titre exact, c’est 
concepteur-rédacteur; ainsi 
appelle-t-on, de nos jours, 
les écrivains publics. Je 
conçois° des scénarios de 

films de trente secondes et des slogans pour 
les affiches. Je dis «slogans» pour que vous 
compreniez mais sachez que le mot «slogan» 
est complètement has-been. Aujourd’hui 
on dit «accroche» ou «titre». J’aime bien 
«accroche» mais «titre» est plus frime. Les 
rédacteurs les plus snobs disent tous «titre», 
je ne sais pas pourquoi. 
Du coup, moi aussi je 
dis que j’ai pondu tel ou 
tel «titre» parce que si tu 
es snob tu es augmenté 
plus souvent. Je bosse sur 
huit budgets: un parfum 
français, une marque de fringues démodées, 
des pâtes italiennes, un édulcorant° de 
synthèse, un téléphone portable, un fromage 
blanc sans matière grasse°, un café soluble et 
un soda à l’orange. Mes journées s’écoulent° 
comme une longue séance de zapping entre 
ces huit différents incendies à éteindre. Je 
dois sans cesse m’adapter à des problèmes 
différents. Je suis un caméléon camé°.

Je sais que vous n’allez pas me croire 
mais je n’ai pas choisi ce métier seulement 
pour l’argent. J’aime imaginer des phrases. 
Aucun métier ne donne autant de pouvoir 
aux mots. Un rédacteur publicitaire, c’est 
un auteur d’aphorismes qui se vendent. 
J’ai beau° haïr ce que je suis devenu, il faut 
admettre qu’il n’existe pas d’autre métier 
où l’on puisse s’engueuler pendant trois 
semaines à propos d’un adverbe. Quand 
Cioran écrivit°: «Je rêve d’un monde où l’on 
mourrait pour une virgule», se doutait-il qu’il 
parlait du monde des concepteurs-rédacteurs?

Le concepteur-rédacteur travaille en 
équipe avec un directeur artistique. Les 

directeurs artistiques aussi ont trouvé un 
truc° pour faire snob: ils disent qu’ils sont 
«A.D.» (abréviation de «Art Director»). Ils 
pourraient dire «D.A.», mais non, ils disent 
«A.D.», l’abréviation britannique. Bon, je ne 
vais pas vous expliquer tous les tics de la pub, 
on n’est pas là pour ça, vous n’avez qu’à lire 
les vieilles bédés° de Lauzier ou regarder à la 
télé (souvent le dimanche soir) les comédies 
des années 70, où le rôle du publicitaire est 
toujours interprété par Pierre Richard. À 
l’époque, la pub faisait rire. Aujourd’hui 

elle ne fait plus marrer 
personne. Ce n’est plus 
une joyeuse aventure mais 
une industrie invincible. 
Travailler dans une 
agence est devenu à peu 
près aussi excitant qu’être 

expert-comptable°.
Bref, il est passé le temps où les 

pubeux° étaient des saltimbanques bidon°. 
Désormais° ce sont des hommes d’affaires 
dangereux, calculateurs, implacables. Le 
public commence à s’en apercevoir: il 
évite nos écrans, déchire nos prospectus, 
fuit° nos Abribus°, tague° nos 4 x 3. On 
nomme cette réaction la «publiphobie». 
C’est qu’entre-temps, telle une pieuvre, la 
réclame° s’est mise à tout régenter°. Cette 
activité qui avait démarré comme une blague 
domine désormais nos vies: elle finance la 
télévision, dicte la presse écrite, règne sur 
le sport (ce n’est pas la France qui a battu le 
Brésil en finale de la Coupe du Monde, mais 
Adidas qui a battu Nike), modèle la société, 
influence la sexualité, soutient la croissance°. 
Un petit chiffre? Les investissements 
publicitaires des annonceurs en 1998 dans 
le monde s’élèvent à 2.340 milliards de 
francs (même en euros, c’est une somme). Je 
peux vous certifier qu’à ce prix-là, tout est à 
vendre - surtout votre âme.

design

sweetener

non-fat

flow by

addicted

no matter how much I

wrote

gimmick

comic strips

certified public accountant

advertisers / bogus  
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Nowadays
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advertisement / control
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M
Aucun métier ne  
donne autant de 

pouvoir aux mots.

As a preview, have students describe the image on the previous page. Then ask how the 
image might relate to the reading.

Ask students to read additional excerpts from 99 francs and summarize what they read for the class.
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on titre exact, c’est 
concepteur-rédacteur; ainsi 
appelle-t-on, de nos jours, 
les écrivains publics. Je 
conçois° des scénarios de 

films de trente secondes et des slogans pour 
les affiches. Je dis «slogans» pour que vous 
compreniez mais sachez que le mot «slogan» 
est complètement has-been. Aujourd’hui 
on dit «accroche» ou «titre». J’aime bien 
«accroche» mais «titre» est plus frime. Les 
rédacteurs les plus snobs disent tous «titre», 
je ne sais pas pourquoi. 
Du coup, moi aussi je 
dis que j’ai pondu tel ou 
tel «titre» parce que si tu 
es snob tu es augmenté 
plus souvent. Je bosse sur 
huit budgets: un parfum 
français, une marque de fringues démodées, 
des pâtes italiennes, un édulcorant° de 
synthèse, un téléphone portable, un fromage 
blanc sans matière grasse°, un café soluble et 
un soda à l’orange. Mes journées s’écoulent° 
comme une longue séance de zapping entre 
ces huit différents incendies à éteindre. Je 
dois sans cesse m’adapter à des problèmes 
différents. Je suis un caméléon camé°.

Je sais que vous n’allez pas me croire 
mais je n’ai pas choisi ce métier seulement 
pour l’argent. J’aime imaginer des phrases. 
Aucun métier ne donne autant de pouvoir 
aux mots. Un rédacteur publicitaire, c’est 
un auteur d’aphorismes qui se vendent. 
J’ai beau° haïr ce que je suis devenu, il faut 
admettre qu’il n’existe pas d’autre métier 
où l’on puisse s’engueuler pendant trois 
semaines à propos d’un adverbe. Quand 
Cioran écrivit°: «Je rêve d’un monde où l’on 
mourrait pour une virgule», se doutait-il qu’il 
parlait du monde des concepteurs-rédacteurs?

Le concepteur-rédacteur travaille en 
équipe avec un directeur artistique. Les 

directeurs artistiques aussi ont trouvé un 
truc° pour faire snob: ils disent qu’ils sont 
«A.D.» (abréviation de «Art Director»). Ils 
pourraient dire «D.A.», mais non, ils disent 
«A.D.», l’abréviation britannique. Bon, je ne 
vais pas vous expliquer tous les tics de la pub, 
on n’est pas là pour ça, vous n’avez qu’à lire 
les vieilles bédés° de Lauzier ou regarder à la 
télé (souvent le dimanche soir) les comédies 
des années 70, où le rôle du publicitaire est 
toujours interprété par Pierre Richard. À 
l’époque, la pub faisait rire. Aujourd’hui 

elle ne fait plus marrer 
personne. Ce n’est plus 
une joyeuse aventure mais 
une industrie invincible. 
Travailler dans une 
agence est devenu à peu 
près aussi excitant qu’être 

expert-comptable°.
Bref, il est passé le temps où les 

pubeux° étaient des saltimbanques bidon°. 
Désormais° ce sont des hommes d’affaires 
dangereux, calculateurs, implacables. Le 
public commence à s’en apercevoir: il 
évite nos écrans, déchire nos prospectus, 
fuit° nos Abribus°, tague° nos 4 x 3. On 
nomme cette réaction la «publiphobie». 
C’est qu’entre-temps, telle une pieuvre, la 
réclame° s’est mise à tout régenter°. Cette 
activité qui avait démarré comme une blague 
domine désormais nos vies: elle finance la 
télévision, dicte la presse écrite, règne sur 
le sport (ce n’est pas la France qui a battu le 
Brésil en finale de la Coupe du Monde, mais 
Adidas qui a battu Nike), modèle la société, 
influence la sexualité, soutient la croissance°. 
Un petit chiffre? Les investissements 
publicitaires des annonceurs en 1998 dans 
le monde s’élèvent à 2.340 milliards de 
francs (même en euros, c’est une somme). Je 
peux vous certifier qu’à ce prix-là, tout est à 
vendre - surtout votre âme.
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flow by
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no matter how much I

wrote
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Aucun métier ne  
donne autant de 

pouvoir aux mots.

As a preview, have students describe the image on the previous page. Then ask how the 
image might relate to the reading.

Ask students to read additional excerpts from 99 francs and summarize what they read for the class.
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1        Préparation  Réfléchissez aux questions suivantes: Comment la publicité a-t-elle évolué 
depuis les années 1970? A-t-elle réellement envahi la vie des consommateurs? Comment? 
Les nouveaux médias ont-ils contribué à l’évolution de la publicité? Comment? Quel est le 
véritable impact de la publicité sur le consommateur? Et sur la société en général?

2     Point de vue  Que pensez-vous des arguments de Beigbeder? Reprenez le dernier 
paragraphe du texte point par point. Notez les assertions de l’auteur et réfléchissez à 
leurs implications. Êtes-vous d’accord avec lui? Résumez brièvement ce qu’il dit, puis 
donnez votre point de vue personnel sur le sujet.

3     Conclusion  Résumez vos arguments et concluez en disant si vous êtes d’accord ou 
non avec l’analyse de Beigbeder.

Plan

1  Vrai ou faux? Indiquez si les affirmations sont vraies ou fausses, et corrigez les fausses.

1.  Le narrateur travaille sur des publicités et sur des slogans d’affiche.
2.  Dans le monde publicitaire, on ne travaille que sur une publicité à la fois.
3.  Le narrateur trouve que son travail est assez facile. 
4.  Le narrateur aime son métier parce qu’il gagne beaucoup d’argent.
5.  D’après le narrateur, la publicité a de plus en plus d’impact sur la vie des gens. 

2  Compréhension Répondez aux questions par des phrases complètes.

1.  Pour quels types de produits le narrateur crée-t-il des publicités?
2.  D’après le narrateur, comment la publicité a-t-elle évolué depuis les années 70?  
3.  Comment sont les gens qui travaillent dans la publicité aujourd’hui,  

d’après le narrateur? 
4.  Qu’est-ce que la «publiphobie», d’après le narrateur? 
5.  Dans quels domaines la publicité exerce-t-elle son influence aujourd’hui?

3  Une publicité Pensez à une publicité que vous avez vue récemment et que vous avez 
aimée. Écrivez un paragraphe pour la résumer (summarize) et pour expliquer son 
message. Puis, dites pourquoi vous l’avez trouvée intéressante et analysez son efficacité.

4  Les chiffres de la publicité Dans le texte, l’auteur mentionne qu’en 1998, les 
annonceurs publicitaires ont dépensé 2.340 milliards de francs, l’équivalent d’environ  
350 millions d’euros. Que pensez-vous de ce chiffre? Vous choque-t-il? Ce genre de 
budget est-il justifié, d’après vous? Discutez-en avec un(e) camarade de classe.

5  Discussion Êtes-vous plutôt «publiphile» ou «publiphobe»? Discutez de cette question 
par petits groupes. Donnez des raisons et des exemples précis pour justifier et illustrer 
votre réponse.

6  Rédaction Dans le texte, Frédéric Beigbeder nous dit que «telle une pieuvre, la réclame 
s’est mise à tout régenter. Cette activité qui avait démarré comme une blague domine 
désormais nos vies...». Commentez cette citation à l’aide du plan de rédaction.

Vrai.

Faux. Le narrateur travaille sur huit budgets en même temps.
Faux. Ses journées sont longues. Il doit sans cesse 

s’adapter à des problèmes différents.

Faux. Il aime surtout imaginer des phrases.
Vrai.

Il travaille sur des publicités pour des parfums, des vêtements, des produits alimentaires et du matériel de téléphonie.

Dans les années 70, elle faisait rire. Aujourd’hui, c’est une industrie invincible.

Ce sont des hommes d’affaires dangereux, calculateurs et implacables.

C’est une réaction du public qui consiste à tout faire pour éviter la publicité.

Elle exerce son influence dans tous les domaines de la vie quotidienne et de la société. 

Analyse 

2   After students have 
completed the activity, assign 
each paragraph from the 
reading to a different small 
group. Have groups read their 
assigned paragraph again 
and write two additional 
comprehension questions. 
Then have them read their 
questions aloud while the 
rest of the class tries to 
answer them.

3   As an alternative, ask 
students to research the 
name of a product from a 
francophone country. Then 
have them locate an online 
print or video ad for it. 
Students present their ads to 
the class for a discussion of 
the products, messages, 
slogans, and effectiveness  
of the various ads.

5   As an expansion activity, 
ask students to keep track 
over one day’s time of all the 
ads they see or hear, noting 
the location and the product 
advertised for each one. 
Discuss students’ results as a 
class, noting the number of 
ads and the variety of 
locations. Ask students: 
Aviez-vous conscience  
du nombre de publicités 
auxquelles vous êtes 
exposé(e)s chaque jour? 
Pensez-vous que ce soit 
une bonne ou une 
mauvaise chose? Pourquoi?

1   Ask students to create 
additional vrai/faux 
statements about the 
reading. Have them read 
their statements aloud and 
have the class tell whether 
each one is vrai or faux and 
correct the false statements.

Practice more at  
vhlcentral.com.

116 Leçon 3

LITTÉRATURE

IMZ4e_IAE_L03_113-116_LI.indd   116 3/12/2018   3:03:39 PM

L’influence des médias KEY STANDARDS 4.1

INSTRUCTIONAL RESOURCES  
Supersite: Task-based activities;  
Testing Program

Les médias  
l’actualité (f.) current events
la censure censorship
un événement event
un message/spot publicitaire; une 

publicité (une pub) advertisement
les moyens (m.) de communication;  

les médias (m.) media
la publicité (la pub) advertising
un reportage news report
un site web/Internet web/Internet site
une station de radio radio station

s’informer (par les médias) to keep 
oneself informed (through the media)

naviguer/surfer sur Internet/le web  
to search the web 

actualisé(e) updated
en direct live
frappant(e)/marquant(e) striking
influent(e) influential
(im)partial(e) (im)partial

Les gens des médias  
un(e) animateur/animatrice de radio 

 radio presenter 
un auditeur/une auditrice (radio) listener
un(e) critique de cinéma film critic 
un éditeur/une éditrice publisher
un(e) envoyé(e) spécial(e) correspondent
un(e) journaliste journalist
un(e) photographe photographer
un réalisateur/une réalisatrice director
un rédacteur/une rédactrice editor
un reporter reporter (male or female)
un téléspectateur/une téléspectatrice 

 television viewer
une vedette (de cinéma) (movie) star 

(male or female)

Le cinéma et la télévision  
une bande originale soundtrack
une chaîne network
un clip vidéo; un vidéoclip music video
un divertissement entertainment
un documentaire documentary
l’écran (m.) screen 

Culture  
une bourse scholarship, grant
une campagne de promotion promotional 

campaign
la carrière career
une démarche approach 
un jeu de mots play on words
une lutte struggle, fight
les paroles lyrics
un peuple people
la tranquillité de l’esprit peace of mind

aborder to broach
attribuer to grant
dire quelque chose to ring a bell
entendre parler de to hear about
être propre à to be specific to
subventionner to subsidize
tourner autour de to revolve around

Littérature  
du café soluble instant coffee
le/la consommateur/consommatrice  

consumer
l’efficacité (f.) efficiency
la frime showing off
des fringues (f.) démodées out-of-style 

clothes
un incendie fire
une marque brand
le matraquage hype
une pieuvre octopus
un(e) publicitaire advertising executive
un prospectus leaflet
la société de consommation consumer 

society
la vie quotidienne everyday life

bosser to work
déchirer to tear
s’engueuler to have an argument
envahir to invade
faire marrer to make (someone) laugh
haïr to hate
pondre to lay (an egg), produce

les effets (m.) spéciaux special effects
un entretien/une interview interview
un feuilleton soap opera; series
une première premiere
les sous-titres (m.) subtitles

divertir to entertain
enregistrer to record
retransmettre to broadcast
sortir un film to release a movie

La presse  
une chronique column
la couverture cover 
un extrait excerpt
les faits (m.) divers news items
un hebdomadaire weekly magazine
un journal newspaper 
la liberté de la presse freedom of the press
un mensuel monthly magazine
les nouvelles (f.) locales/internationales 

 local/international news
la page sportive sports page
la presse à sensation tabloid(s)
la rubrique société lifestyle section
un gros titre headline

enquêter (sur) to investigate
être à la une to be on the front page
publier to publish

Court métrage  
une couverture blanket
un dieu vivant living god
un(e) héritier/héritière heir
la notoriété fame
une retouche touch-up
un tournage movie shoot

se donner totalement to give one’s all
engager to hire

allongé(e) lying down
de dos from the back
décédé(e) deceased
égaré(e) lost
intransigeant(e) inflexible

VOCABULAIRE
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1        Préparation  Réfléchissez aux questions suivantes: Comment la publicité a-t-elle évolué 
depuis les années 1970? A-t-elle réellement envahi la vie des consommateurs? Comment? 
Les nouveaux médias ont-ils contribué à l’évolution de la publicité? Comment? Quel est le 
véritable impact de la publicité sur le consommateur? Et sur la société en général?

2     Point de vue  Que pensez-vous des arguments de Beigbeder? Reprenez le dernier 
paragraphe du texte point par point. Notez les assertions de l’auteur et réfléchissez à 
leurs implications. Êtes-vous d’accord avec lui? Résumez brièvement ce qu’il dit, puis 
donnez votre point de vue personnel sur le sujet.

3     Conclusion  Résumez vos arguments et concluez en disant si vous êtes d’accord ou 
non avec l’analyse de Beigbeder.

Plan

1  Vrai ou faux? Indiquez si les affirmations sont vraies ou fausses, et corrigez les fausses.

1.  Le narrateur travaille sur des publicités et sur des slogans d’affiche.
2.  Dans le monde publicitaire, on ne travaille que sur une publicité à la fois.
3.  Le narrateur trouve que son travail est assez facile. 
4.  Le narrateur aime son métier parce qu’il gagne beaucoup d’argent.
5.  D’après le narrateur, la publicité a de plus en plus d’impact sur la vie des gens. 

2  Compréhension Répondez aux questions par des phrases complètes.

1.  Pour quels types de produits le narrateur crée-t-il des publicités?
2.  D’après le narrateur, comment la publicité a-t-elle évolué depuis les années 70?  
3.  Comment sont les gens qui travaillent dans la publicité aujourd’hui,  

d’après le narrateur? 
4.  Qu’est-ce que la «publiphobie», d’après le narrateur? 
5.  Dans quels domaines la publicité exerce-t-elle son influence aujourd’hui?

3  Une publicité Pensez à une publicité que vous avez vue récemment et que vous avez 
aimée. Écrivez un paragraphe pour la résumer (summarize) et pour expliquer son 
message. Puis, dites pourquoi vous l’avez trouvée intéressante et analysez son efficacité.

4  Les chiffres de la publicité Dans le texte, l’auteur mentionne qu’en 1998, les 
annonceurs publicitaires ont dépensé 2.340 milliards de francs, l’équivalent d’environ  
350 millions d’euros. Que pensez-vous de ce chiffre? Vous choque-t-il? Ce genre de 
budget est-il justifié, d’après vous? Discutez-en avec un(e) camarade de classe.

5  Discussion Êtes-vous plutôt «publiphile» ou «publiphobe»? Discutez de cette question 
par petits groupes. Donnez des raisons et des exemples précis pour justifier et illustrer 
votre réponse.

6  Rédaction Dans le texte, Frédéric Beigbeder nous dit que «telle une pieuvre, la réclame 
s’est mise à tout régenter. Cette activité qui avait démarré comme une blague domine 
désormais nos vies...». Commentez cette citation à l’aide du plan de rédaction.

Vrai.

Faux. Le narrateur travaille sur huit budgets en même temps.
Faux. Ses journées sont longues. Il doit sans cesse 

s’adapter à des problèmes différents.

Faux. Il aime surtout imaginer des phrases.
Vrai.

Il travaille sur des publicités pour des parfums, des vêtements, des produits alimentaires et du matériel de téléphonie.

Dans les années 70, elle faisait rire. Aujourd’hui, c’est une industrie invincible.

Ce sont des hommes d’affaires dangereux, calculateurs et implacables.

C’est une réaction du public qui consiste à tout faire pour éviter la publicité.

Elle exerce son influence dans tous les domaines de la vie quotidienne et de la société. 

Analyse 

2   After students have 
completed the activity, assign 
each paragraph from the 
reading to a different small 
group. Have groups read their 
assigned paragraph again 
and write two additional 
comprehension questions. 
Then have them read their 
questions aloud while the 
rest of the class tries to 
answer them.

3   As an alternative, ask 
students to research the 
name of a product from a 
francophone country. Then 
have them locate an online 
print or video ad for it. 
Students present their ads to 
the class for a discussion of 
the products, messages, 
slogans, and effectiveness  
of the various ads.

5   As an expansion activity, 
ask students to keep track 
over one day’s time of all the 
ads they see or hear, noting 
the location and the product 
advertised for each one. 
Discuss students’ results as a 
class, noting the number of 
ads and the variety of 
locations. Ask students: 
Aviez-vous conscience  
du nombre de publicités 
auxquelles vous êtes 
exposé(e)s chaque jour? 
Pensez-vous que ce soit 
une bonne ou une 
mauvaise chose? Pourquoi?

1   Ask students to create 
additional vrai/faux 
statements about the 
reading. Have them read 
their statements aloud and 
have the class tell whether 
each one is vrai or faux and 
correct the false statements.

Practice more at  
vhlcentral.com.
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L’influence des médias KEY STANDARDS 4.1

INSTRUCTIONAL RESOURCES  
Supersite: Task-based activities;  
Testing Program

Les médias  
l’actualité (f.) current events
la censure censorship
un événement event
un message/spot publicitaire; une 

publicité (une pub) advertisement
les moyens (m.) de communication;  

les médias (m.) media
la publicité (la pub) advertising
un reportage news report
un site web/Internet web/Internet site
une station de radio radio station

s’informer (par les médias) to keep 
oneself informed (through the media)

naviguer/surfer sur Internet/le web  
to search the web 

actualisé(e) updated
en direct live
frappant(e)/marquant(e) striking
influent(e) influential
(im)partial(e) (im)partial

Les gens des médias  
un(e) animateur/animatrice de radio 

 radio presenter 
un auditeur/une auditrice (radio) listener
un(e) critique de cinéma film critic 
un éditeur/une éditrice publisher
un(e) envoyé(e) spécial(e) correspondent
un(e) journaliste journalist
un(e) photographe photographer
un réalisateur/une réalisatrice director
un rédacteur/une rédactrice editor
un reporter reporter (male or female)
un téléspectateur/une téléspectatrice 

 television viewer
une vedette (de cinéma) (movie) star 

(male or female)

Le cinéma et la télévision  
une bande originale soundtrack
une chaîne network
un clip vidéo; un vidéoclip music video
un divertissement entertainment
un documentaire documentary
l’écran (m.) screen 

Culture  
une bourse scholarship, grant
une campagne de promotion promotional 

campaign
la carrière career
une démarche approach 
un jeu de mots play on words
une lutte struggle, fight
les paroles lyrics
un peuple people
la tranquillité de l’esprit peace of mind

aborder to broach
attribuer to grant
dire quelque chose to ring a bell
entendre parler de to hear about
être propre à to be specific to
subventionner to subsidize
tourner autour de to revolve around

Littérature  
du café soluble instant coffee
le/la consommateur/consommatrice  

consumer
l’efficacité (f.) efficiency
la frime showing off
des fringues (f.) démodées out-of-style 

clothes
un incendie fire
une marque brand
le matraquage hype
une pieuvre octopus
un(e) publicitaire advertising executive
un prospectus leaflet
la société de consommation consumer 

society
la vie quotidienne everyday life

bosser to work
déchirer to tear
s’engueuler to have an argument
envahir to invade
faire marrer to make (someone) laugh
haïr to hate
pondre to lay (an egg), produce

les effets (m.) spéciaux special effects
un entretien/une interview interview
un feuilleton soap opera; series
une première premiere
les sous-titres (m.) subtitles

divertir to entertain
enregistrer to record
retransmettre to broadcast
sortir un film to release a movie

La presse  
une chronique column
la couverture cover 
un extrait excerpt
les faits (m.) divers news items
un hebdomadaire weekly magazine
un journal newspaper 
la liberté de la presse freedom of the press
un mensuel monthly magazine
les nouvelles (f.) locales/internationales 

 local/international news
la page sportive sports page
la presse à sensation tabloid(s)
la rubrique société lifestyle section
un gros titre headline

enquêter (sur) to investigate
être à la une to be on the front page
publier to publish

Court métrage  
une couverture blanket
un dieu vivant living god
un(e) héritier/héritière heir
la notoriété fame
une retouche touch-up
un tournage movie shoot

se donner totalement to give one’s all
engager to hire

allongé(e) lying down
de dos from the back
décédé(e) deceased
égaré(e) lost
intransigeant(e) inflexible

VOCABULAIRE
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New  
to the 4th Edition

• � 4 NEW short films

• � Lesson 1 – Foudroyés, directed by Bibo  

Bergeron (France, 2015; 12 min)

• � Lesson 3 – Merci Monsieur Imada, directed  

by Sylvain Chomet (France, 2016; 12 min)

• � Lesson 6 – Le Monde du petit monde, directed  

by Fabrice Bracq (France, 2017; 15 min)

• � Lesson 8 – Le Grand Bain, directed by Valérie  

Leroy (France, 2016; 16 min)

• � Le Zapping section rewritten in all lessons

• � NEW discussion and writing activities on  

the Qu’avez-vous appris? page of  

the Imaginez strand

• � 2 NEW Littérature readings

• � Lesson 2 – “Le Chocolat partagé,” Martine 

Mangeon (France, short story)

• � Lesson 9 – “L’Heure des comptes,” Louise Long 

(France; novel excerpt)

• � 6 NEW Le Zapping clips

• � Lesson 1 – “Bac 2017: la sophrologie,” France

• � Lesson 3 – “Les Téléviseurs Portatech,” France

• � Lesson 5 – “Asiatiques de France,” France

• � Lesson 7 – “Renault Zoë,” France

• � Lesson 8 – “Trophée Roses des Sables,” France

• � Lesson 9 – “Un marionettiste genevois,” Switzerland

• � vText, the interactive, online textbook that links 

directly to practice activities, audio, and video

• � NEW enhanced True/False activities enable  

students to provide a response to false items

• � NEW discussion and writing activities on the  

Qu’avez-vous appris? page of Imaginez 

• � NEW Partner Chat activities (3 per lesson)  

for Oral Testing

• � NEW Task -based activities (One for each lesson)

• � Intro French grammar tutorials included as reference 

where grammar point is reviewed

• � All auto -gradable activities are now online, including 

Fiches de grammaire activities

• � Updated iconography to improve integration with 

online activities
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